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—Mplang & \Vvartezonen

VWelchen ersten Eindruck mochten Sie vermitteln”
Mit iIndividuellen Empfangsbereichen und VWartezonen
Ubersetzen wir Inre Unternehmensphilosophie in

INnnenarchitektur — von clever zusammengestellt
Dis mal3geschreinert.
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Ein Empfang nach Art des Hauses.

Ihr Empfangsbereich bestimmt, wie Kunden, Lieferanten, Mitarbeiter, Bewerber
und Gaste Ihr Unternehmen wahrmehmen. Und bekanntlich ist der erste Eindruck
entscheidend. Wir unterstutzen Sie dabei, Ihre Unternehmensphilosophie in
Einrichtung und Mobiliar zu Ubersetzen. Welche Wirkung soll die Empfangstheke
haben”? Ein weiches Halbrund deeskaliert, ein eckiges Design kommuniziert
Geradlinigkeit, eine hohe Theke signalisiert Stérke, wahrend ein niedriges Modell
Zugénglichkeit demonstriert. Ebenso bedeutsam ist die Wahl des Materials und
der Farbe: Mattes Weil3 strahlt Neutralitat aus, glanzendes Weil3 Hochwertigketit.
Oder wie wére es mit kraftvollem Metall, signalstarkem Lack oder dem Klassiker
Holz, der in Birke skandinavische Offenheit oder in Eiche Tradition ausstrahlt?

Sie haben die Wahl, wir haben die Beratungs- und Produktkompetenz. Mit indi-
viduellen Ldsungen, basierend auf Produkten von erstklassigen Lieferanten oder
als MaBanfertigung vom Schreiner. GenieBen Sie die Freiheiten und Méglich-
keiten bei der Auswahl und Entwicklung: Bestimmen Sie selbst die Materialien,
integrieren Sie Beleuchtung oder Technik oder ermoglichen Sie einfachen Zugriff
auf laufend bendtigte Arbeitsmittel wie Besucherausweise oder planen Sie Raum
fur Post- oder Paketfacher ein. Dieser hohe Grad an Individualisierungsmoglich-
keiten gilt nicht nur fUr die Theke, sondern fur den gesamten Empfangs- und
Wartebereich, mit allen Mobeln und Einrichtungsgegenstanden. Sie legen ein
gutes visuelles Wort fUr Ihr Unternehmen ein, damit sich Gaste, Partner und
Mitarbeiter wohlfUhlen.
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Aus Wartezeit wird Qualitatszett.

Wie Sie einen Wartebereich ausstatten sollten, hangt von der Nutzung ab.
Wenn dort mit Lieferanten und Kunden informelle Besprechungen stattfinden,
sind abgetrennte Meeting-Inseln mit Lounge-Charakter und Sitzmdbel mit
hohen Ruckenlehnen eine gute Idee. Gruppen hingegen suchen instinktiv nach
groBzugigen Sitzlandschatften. Einzelne Wartende freuen sich Uber Einzelsessel —
oder Uber einen Warteplatz, an dem man auch den Laptop aufklappen oder das
Smartphone aufladen kann. Wichtig ist, die Besucherstruktur und Besucherdich-
te zu analysieren, um den passenden Mix aus Einzel-, Gruppen- und Kommuni-
kationsbereichen einzurichten, gegebenenfalls auch mit Schallschutz — der auch
in ein Designersofa integriert sein kann.

Im Empfangs- und Wartebereich sind es gerade die kleinen Aufmerksamkeiten,
die zeigen, dass auf das Unternehmen auch im Detail Verlass ist. Formschdne
Schirmstander, Garderoben, Beistelltische oder BlumenkUbel als erganzende
Designelemente komplettieren das Empfangserlebnis.

_ C

Wenn Sie lhren Gasten und Kunden mehr als einen warmen Empfang berei-
ten wollen: Zeigen Sie Ihre Wertschatzung mit geschmackvollen Lésungen fur
Trinkwasser und Heilgetranke. Vom kompakten Gerat fUr kleinere Bereiche
Uber Vollautomaten zur Selbstbedienung — auch mit Wertmarken — bis hin zu
gepanzerten Automaten mit Anschluss an verschiedene Zahlungssystem fur
offentliche Bereiche. Fur Espresso, Cappuccino, eine ganze Kanne Kaffee oder
Tee. Auf Wunsch dabei: der Vollservice fur Wartung und was Sie sonst fUr eine
gastireundliche Bewirtung bendtigen.
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